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Modelos de financiamento para periódicos AA

• Segundo o DOAJ há mais de 4 mil periódicos AA no 
mundo

• Publishers interessados em AA devem desenvolver um 
modelo de negócios 

• Modelo depende:  
• dos objetivos da publicação
• tamanho
• administração de recursos
• tolerância ao risco
• impostos
• afiliações institucionais



• Dimensionamento do modelo de financiamento:
• Publishers pequenos – soluções individuais
• Sociedades Acadêmicas – ações coletivas

• Base Econômica do acesso aberto
• Aumento da eficiência, efetividade, e equidade na divulgação 

dos resultados de pesquisa 
• Maior utilidade social não se traduz em redução de custos do 

ponto de vista do publisher. 



Motivos para aderir ao AA

• Aumentar a disponibilidade eliminando barreiras de 
acesso ao conteúdo

• Maximizar o alcance e apoiar o lançamento de um novo 
periódico quando o modelo por assinatura não é
sustentável 

• Implementar um modelo em resposta a políticas de 
depósito de conteúdo designadas pelo patrocinador



Diagrama lógico dos modelos de negócio



Formas de Receita

• Taxas de publicação
• Publicidade
• Patrocínio
• Subsídios externos
• Subsídios institucionais
• Financiamentos governamentais
• Doações
• Contribuições de outra natureza
• Receita utilizando versão impressa



Taxas de Publicação

• Taxas para processamento do manuscrito ou taxa de publicação

• 10% dos periódicos fazem uso desta taxa que cobre em média 30% 
da receita

• Modelo híbrido (open choice) permite a publicação em AA em 
periódicos tradicionais (por assinatura) mediante pagamento de 
taxa

• Diminuição da taxa a medida que a opção pelo AA aumenta até
chegar a 100%

• Exemplos: http://www.biomedcentral.com/
http://plos.org/



Publicidade

• Visa converter a reputação do periódico em receita para o publisher

• Publicidade em periódicos impressos é bem aceita

• Os anúncios podem ser diretos ou através de uma agencia

• Exemplos de Modelo híbrido:
•BMJ Journals
•Nature Publishing Group
•Springer Open Choice

Exemplos de programas de publicidade online 
•BioMed Central



Patrocínio

• Similar à publicidade, mas negociado com base no tempo

• Instituições ou entidades corporativas subsidiam o periódico em 
troca de reconhecimento

• Patrocínio confere maior valor de comercialização

• A relação mais durável com patrocinadores  pode levar a outros 
financiamentos

Exemplos:

•Diretório de Periódicos em Acesso Aberto (DOAJ)
•Journal of Electronic Publishing



Subsídios Externos

• Os custos da transformação de um periódico por assinatura 
para AA podem ser cobertos por fundações ou organizações 
filantrópicas

• Fontes de financiamento: fundações privadas, financiamentos 
corporativos, instituições filantrópicas públicas e fundações 
ligadas à comunidade

• A procura por financiamento em traz visibilidade e confere 
atributos ao periódico

• Exemplos 
•Krisis
•Journal of Neglected Tropical Diseases



Subsídios Institucionais

• Para periódicos filiados a uma instituição acadêmica, esta pode 
cobrir parte ou totalmente os custos de editoração

• Baseia-se no prestígio e visibilidade conferido à instituição pelo 
periódico

• A contribuição poderá advir na forma de serviços ou facilidades 
como opção à subsídios financeiros

• Exemplos 
•Electronic Transactions on Numerical Analysis
•Journal of Insect Science



Financiamentos Governamentais

• Financiam projetos de pesquisa e às vezes, sua 
disseminação através de periódicos AA cujo escopo esteja 
intimamente relacionado com o projeto

• Dos periódicos do DOAJ, 20% operam com financiamento 
federal

• Exemplos 
•Emerging Infectious Diseases, 
•Air and Space Power Journal

Exemplos de programas de publicação 
•SciELO
•Instituto de Ciências Humanas e Sociais do CNRS



Programa SciELO

• Base de dados de periódicos submetidos à revisão por pares que 
disponibiliza textos completos em acesso aberto; 

• Reúne mais de 15 países e 2 coleções temáticas, com mais de 600 
periódicos;

• Critérios restritos de ingresso e permanência;
• Disponibiliza uma base de dados bibliométricos para análise de 

citações, impacto e outras;
• Permitiu significativa melhora da qualidade dos periódicos; dos 124 

periódicos brasileiros indexados na WoS em 2009, 70% 
ingressaram primeiro no SciELO;

• É a iniciativa em acesso aberto de maior relevância em países em 
desenvolvimento; originou-se na AL&C, incluiu Espanha e Portugal 
e mais recentemente, a África do Sul.

• Não cobra taxas de publicação, pois é totalmente financiada com 
recursos públicos (FAPESP, CNPq)



Doações

• Doações podem ser obtidas através de campanha para 
contribuições individuais ou vindas de corporações, instituições e 
fundações

• Doações individuais: através do site quando o leitor seleciona um 
link para um artigo

• Sistema automático de coleta seguro e rápido (Google Checkout)

• Doações de Bibliotecas Acadêmicas (12% dos periódicos do DOAJ)

• Investimento das doações



Contribuições de outra natureza

• Para publishers sem fins lucrativos

• Contribuições em serviços, mão de obra ou de natureza tecnológica 
prestados por sociedades, instituições acadêmicas ou fundações

• Contribuições tem influencia na sustentabilidade financeira

• Os acordos são considerados riscos financeiros e devem ter opções 
para descontinuidades



Receita sobre a versão impressa

Edição impressa veiculada por assinatura a indivíduos ou 
instituições

• Na forma de um volume publicado no final de cada ano 

• Na forma de volumes periódicos com conteúdo não 
disponível digitalmente



“A maior disseminação dos modelos de financiamento 
em acesso aberto permitirá que mais publishers
adotem este modelo, principalmente em periódicos 
submetidos à revisão por pares, com o apoio da 
comunidade acadêmica internacional.”

R. CrowR. CrowR. CrowR. Crow

SPARC SPARC SPARC SPARC senior consultantsenior consultantsenior consultantsenior consultant



“Ação internacional é uma coisa, mas acesso livre 
genuíno é outra. Será necessário um defensor (ou 
defensores) em cada instituição para promover a 
criação de arquivos institucionais e persuadir 
cientistas (e acadêmicos) a depositar seus artigos 
neles.”

SubbiahSubbiahSubbiahSubbiah ArunachalamArunachalamArunachalamArunachalam




